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Библиотека и бренд-медиа

Бренд-медиа — это интернет-издание, с 
помощью которого бренд привлекает и 
удерживает свою аудиторию, распространяя 
собственный медиаконтент. 

Понятие «бренд-медиа» появилось недавно и 
ещё не закрепилось в научных исследованиях. 

Культурно-просветительское учреждение по 
факту уже обладает собственным бренд-медиа: 
сайт с новостями и информацией о библиотеке, 
социальные сети, чаты с посетителями, 
общение в мессенджерах.

Медиацентр – возможный инструмент для 
развития собственного бренд-медиа.













Аудитория библиотеки
и ее потребности

Студенты
Доступ к учебным материалам, 
тихая атмосфера для учебы, 
комфортные условия для работы.

Дети и подростки
Развлекательные мероприятия, 
интересные книги, развивающие 
программы, доступ к электронным 
ресурсам.

Взрослые

Доступ к актуальной литературе, 
возможность общения с 
единомышленниками, участие в 
культурных мероприятиях.



Преимущества бренд-медиа для библиотеки

Повышение 
узнаваемости бренда

Увеличение
числа
посетителей

Повышение узнаваемости 
библиотеки среди местного 
населения, привлечение новой 
аудитории.

Повышение 
активности 
пользователей, 
вовлечение в 
библиотечную жизнь, 
рост числа читателей.

Развитие 
библиотечных услуг

Продвижение новых услуг, 
расширение форматов 
работы, создание 
комфортной атмосферы.

Создание сообщества
Формирование активного 
сообщества вокруг 
библиотеки, организация 
мероприятий, диалог с 
аудиторией.



Анализ конкурентов и текущее
положение библиотеки

Конкурент Сильные стороны Слабые стороны

Городская 
библиотека

Большой фонд, 
удобное 
расположение

Отсутствие 
современных услуг, 
неактивное онлайн-
присутствие

Библиотека-филиал Активная работа с 
детьми, интересные
мероприятия

Ограниченный 
фонд, устаревшая
инфраструктура

Ваша библиотека Удобная онлайн-
платформа, 
современное 
оборудование

Недостаточное 
продвижение, 
низкая 
узнаваемость



Разработка контент-стратегии для социальных сетей

1 Определение целевой аудитории

Изучение потребностей и интересов пользователей, сегментация аудитории.

2 Выбор платформ

Выбор наиболее подходящих платформ для продвижения библиотеки.

3 Разработка контент-плана

Планирование тематических публикаций, форматов контента, частоты выхода.

4 Создание контента

Подготовка текстового, визуального и видео-контента, привлекающего внимание аудитории.

5 Анализ и оптимизация

Мониторинг активности, анализ вовлеченности, внесение изменений в стратегию.



Создание уникального
визуального стиля для
библиотеки

Логотип

Разработка уникального 
логотипа, отражающего 
концепцию библиотеки.

Цветовая палитра

Выбор цветов, 
ассоциирующихся с 
библиотекой, ее миссией и 
атмосферой.

Шрифты

Выбор шрифтов, 
соответствующих стилю 
библиотеки, легко читаемых и 
запоминающихся.

Визуальные элементы

Разработка визуальных 
элементов, которые будут 
использоваться в оформлении 
социальных сетей.



Новое – хорошо забытое старое



Эффективные каналы продвижения библиотечного бренда

Социальные сети
Активное ведение профилей в популярных социальных сетях, участие в онлайн-акциях.

Веб-сайт
Создание информативного и удобного сайта с каталогом книг, мероприятиями и актуальными новостями.

Email-маркетинг
Рассылка информационных писем с анонсами новинок, мероприятий и полезными материалами.

Партнерские программы
Сотрудничество с образовательными учреждениями, культурными организациями, местным бизнесом.

Медиа-контакты
Публикация статей, интервью, пресс-релизов в местных СМИ, участие в радио- и телепередачах.





Наиболее популярные социальные сети, август 2024 года

•Telegram
•ВКонтакте
•TikTok
•Одноклассники
• Дзен
•YouTube
•Rutube
•VK Клипы

https://ppc.world/articles/auditoriya-devyati-krupneyshih-socsetey-v-rossii-v-2024-godu-issledovaniya-i-cifry/?ysclid=m2qce30sve387690365
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Взаимодействие с аудиторией
и повышение вовлеченности

Конкурсы и викторины

Проведение интересных 
конкурсов и викторин с призами, 
стимулирующих активность 
пользователей.

Прямые эфиры

Организация прямых эфиров с 
интересными гостями, 
обсуждение актуальных тем, 
ответы на вопросы.

Обсуждения

Проведение дискуссий, опросов, 
создание групп по интересам, 
стимулирующих активное 
взаимодействие.

Интерактивные форматы

Использование интерактивных 
элементов, таких как опросы, 
голосовалки, тесты, 
повышающих интерес.



Измерение эффективности
и адаптация стратегии

1 Анализ статистики

Мониторинг ключевых показателей: охват, 
вовлеченность, клики, конверсия.

2 Оценка результатов

Определение эффективности различных каналов 
продвижения, контента и форматов.

3 Адаптация стратегии

Внесение коррективов в контент-план, выбор новых 
каналов, оптимизация подходов.



Основные выводы
и рекомендации
Проведение комплексной маркетинговой кампании позволит 
повысить узнаваемость бренда библиотеки, привлечь новых 
пользователей и сделать ее более привлекательной для местного 
сообщества.
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